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柏市のオリジナルモチーフ
柏市ならではの価値や魅力を表す
シンボルを市の名称でもある「柏の木」とした。
柏は新しい葉が芽吹くまで今の葉が
落ちないということから，
「世代を繋いでいく」，
「途切れることなく結ばれていく」という，
縁起の良い木とされている。

 自然・産業・賑わい・スポーツ・文化
等，様々な価値や魅力が集積

 地域ごとに特徴を有する
 東京のベッドタウンとして成⾧し，人の

動きに対応しながら時代と共に発展
 関係する様々な人によってつくられた
 一人ひとりがいつまでも成⾧できるまちへ
 市民と共に／未来志向 等

ブランドスローガン 【「つづくを、つなぐ」とは?】
柏はこれまで、多くの人、新しい考えを受け入れてきました。
みんなが作り上げてきた今を受け継ぎながら、変化を恐れずに進んでいく。
それは、これからも変わりません。
柏の木は、冬のあいだ枯れた葉を落とさず春を迎えます。
その様子は次の世代にバトンを渡すようです。
私たちも柏の木をお手本にみんなに愛される柏を、しっかり未来へつないでいきます。
ひとりひとりの知恵と工夫が、よりよいあしたへの大きな力になります。
「つづくを、つなぐ。」まちを、一緒につくっていきましょう。

柏市の持つ資産・価値の抽出

柏の価値を
下記の視点
で抽出
・市の歴史・物語
・市民の意識
・市の職員の目線
・市の政策の方向性

成⾧ 繁栄 持続性 神聖 丈夫 逞しさ
その他柏の木のポジティブイメージ

4



市と市民が共有
できる計画づく
りが大切なので

はないか？
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市の将来人口は，2035年をピークに減少見込み
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*将来人口推計とは，過去の出生・死亡・移動の実績を未来に投影し，将来の人口規模や年齢構成などの推移を算出するもの。
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理念（スローガン）／説明 将来ビジョンのワード／（目標）

スローガン:理念、価値観、特徴を簡潔にまとめた言葉。
認知、ブランドイメージ醸成に貢献。

ステートメント:理念、価値観、特徴、らしさをステークホルダーに伝えたいメッセージ。

ワード:目指す姿や価値観を、簡潔かつ明確に表現した言葉。
わかりやすく、独自性があり実現性が問われる。

目標:ビジョンワードで示したことを具体的に定義したもの。

すべての人に移動の自由を、すべての人に豊かな生活を。
トヨタ自動車の企業理念は、自動車を単なる移動手段ではなく、
人々の豊かな生活を実現するための手段として捉えています。
この理念に基づき、トヨタ自動車は、安全で快適なモビリティの
提供を通じて、人々の生活を豊かにすることを目指しています。

私たちは、地域に根ざし、お客様に親しまれ、
信頼されるお店であり続けます。
セブン-イレブンは、地域に密着した店舗運営を重視しています。
この理念に基づき、セブン-イレブンは、地域のニーズに応じた
店舗展開や商品の提供を通じて、地域に根ざしたお店であり続けます。

美しい人生を、かなえるために。

私たちは、美を通じて人々の人生を豊かにすることを目指しています。
この理念に基づき、資生堂は、高品質な化粧品や美容サービスを通じて、
人々の美を追求していきます。

すべての人に移動の自由を、すべての人に豊かな生活を。
（ブランドスローガンと同じ）
品質:トヨタの強みである品質をさらに高め、お客様に安心と信頼を

提供すること。
イノベーション:時代の変化に対応し、常に新しい価値を創造すること。
環境:地球環境に配慮し、持続可能な社会の実現に貢献すること。

明日の笑顔を 共に創る
•価値ある商品・サービスを通じて、健康な社会を実現する
•地域と共に生きる社会を実現する
•環境に配慮した循環型社会を実現する
•多様な人財が活躍し、幸せな社会を実現する

BEAUTY INNOVATIONS FOR A BETTER WORLD
（美の力でよりよい世界を）

•美の力で、人々の幸福を実感できる社会を実現する
•美の力で、持続可能な社会を実現する
•美の力で、多様な人々の幸せを実現する

つづくを、つなぐ。
柏の木が、つぎの若い芽にバトンを渡していくように。みんなで、柏をつないでいこう。
これまでも、しなやかに変わってきたように。つづくために、私たちにできることがある。
ひとりひとりの、あしたをよくする知恵と工夫で。柏市は、つづくをつなぐ、まちになります。

今回の議論
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柏市には自然・産業・賑わい・スポーツ・文化等、
様々な価値や魅力が集積し、地域ごとに特徴を持っています。
現在の柏市は、東京のベッドタウンとして成⾧し、人の動きに対応しながら
時代と共に発展してきました。
また、柏市は関係する様々な人によってつくられてきたまちです。
そこで、現在の柏市の形成に大きく関与している、
市民や職員・市の政策・近年の歴史や人の流れ等に
焦点を当てて、柏市の資産や価値の棚卸を行いました。

柏市の資産抽出・棚卸の視点 柏市の価値構造モデル

心
理
的
価
値

具体的な事実・
特徴や機能から
感じられる
感覚や気分

機
能
的
価
値

環境にやさしいまち 行きたくなるまち 住みやすいまち

子育てしやすいまち 健康で安心・安全に
暮らせるまち

誰もがずっと学べる
まち

衣・食・住、自然環境など、暮らしのために必要なものほぼ
すべてが、高い水準（GOODクオリティ）で存在している。

また、未来へ向けた取り組みも数多く行われている。
具体的な
事実・特徴
から感じられる
機能

地
域
資
産

緑と水に恵まれた
住宅地

自然文化資産のまち先進共創都市融合・交流に賑わいの
まち

柏に関わる人すべての
自分らしく成⾧し続けたい「想い」を応援することで

まちの活性化を生み出し、未来のまちを共に創りつないでいく。

地域ブランディング
を進めていくために
柏市が考える核と
なる価値観

コ
ア
バ
リ
ュ
ー

柏の志

柏市は関わる全ての人々と、受け継いだ価値や
時代に合わせ生み出してきた価値、エリアごとにも多様な価値を含有。

市として成⾧と共創を大切にする志を持つ。

居心地よさ 成⾧できる 一体感

未来志向 誇り・愛着 安心信頼

中央エリア
・中心市街地として
の賑わい、
交流人口の拡大
・事業創造展開エリア

北部エリア
・柏の葉スマートシティ
（環境、教育、健康、
エネルギー他）

・公民学共創エリア

東部エリア
・自然、歴史資産の
多いレジャー振興
エリア
・農業振興エリア

南部エリア
・成熟した住居エリア

・文化、歴史、
緑あふれるエリア 12
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